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Y como sera la oveja, la ovinocultura, y
el productor ovejero en los proximos 20 anos............

d ¢,Como seran las ovejas del futuro?,

d ;,Qué caracteristicas  tendran los  sistemas
productivos?,

Q ¢Qué perfil y caracteristicas tendran los productores
ovinos exitosos de futuro?,

d ¢ Que nos piden los consumidores?,
4 ¢Y el agronegocio ovino?

d ¢Y la investigacion e innovacion que nos proponen
para adaptarnos a los cambios que se vienen?




Y como sera la oveja, la ovinocultura, y
el productor ovejero en los proximos 20 anos............

(] Nadie tiene la para adivinar el
futuro, pero tenemos elementos para compartir
y discutir sobre escenarios futuros para la
produccion ovina global;

d Actitud .

0 No olvidar que los cambios reales se cimientan
sobre la base de una

d ¢ Es que estamos en un

] Si es asi, “Todos tenemos un
9
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La necesidad de incrementar la produccién y la eficiencia para alimentar 9

billones de habltantes en eI 2050
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Executive Summary i
= By 2050, we'll need 100 percent more food,** and
according to the U.N. FAQ, 70 percent of it must come
from efficiency-enhancing technologies.”
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»..la sustentabilidad futura significa que nuestros hijos y
nietos van a vivir en un mundo de valores humanos,
creatividad, diversidad, y eleccion individual ...Empresas,
gobiernos, e instituciones van a ser responsables por sus
accliones.... Este va a ser un mundo de valores aducativos
y del libre intercambio de ideas por una ciudadania
iInformada; donde la gente va ser estimulado a descubrir,
nutrir y compartir las pasiones de la vida...”

(Whole Food Markeft).



“En la Sociedad Moderna; Educacion, Ciencia e
Innovacion estan llamados a ser mas las herramientas
mas poderosas para buscar el balance entre produccion,
Industrializacion y consumo de productos animales y
vegetales para promocionar un mundo sostenible donde
los derechos de los individuos y la comunidad son
respetados, y simultaneamente la perservacion ambiental
es promovida “

(Vision Personal)



LA VISION DE LOS CONSUMIDORES:

Alimentos/Carne y Vestimenta/Lana

mﬁltlble (m,smstru tcontent
COnSUI Nerssa:
qr'{;‘ﬁ De'Cent

| "‘afvfeélnformatlon revnewsstudy 2;:,';2;33

2 hf*fbra ds online
P, r‘cl.,\,m:; tcdayﬁ

Uruguay

mac

Instituto Nacional de Carnes

1'1A
A
Instituto Nacional de Investigacion Agropecuaria
URUGUAY




Tendencias de consumo de alimentos

Construccion de innovacion y
competitividad

_ Attactive
Lifestyle food:

changes = Flavour

= [ncreasing
femal
workforc

= Smalle = Smell
families

= Urban
population
growth

» Shape

=Colour

» Global population growth
» Lifespan increase
deal food » Increasing care for helth

= Mediterranean Diet Boom

Source: F. Montossi (unpublished)



FACTORES QUE AFECTAN LAS PREFERENCIAS

DE LOS CONSUMIDORES DE CARNE OVINA

Religion Animales OGMs

N

PREFERENCIAS
DE LOS
CONSUMIDORES

Origen de la
Produccion

N

Bienestar Animal Sistemas de
> brecio. Produccion

No existe un solo factor que afecte las preferencias de los f s W
consumidores....DEr0..uN0s pesan mas gue otros - investigacion . : “ URUGUAY
(MO”tOSSl et al . 20 13) Instituto Nacional de Investigacion Agropecuaria




DEMANDA GLOBAL DE CARNE OVINA

India ® China = European Union © U Projections
China direct sheepmeat imports by supplier Sub-saharian Africa u Latin America and the Caribbean @ Oceania
Asia without China nor India Central Asia m North America
® Near East and North Africa
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Global sheep meat consumption, a niche market in some countries and considered a premium component
of diets in many others, is projected to increase to 18 Mt over the outlook period and to account for 6% of
the additional meat consumed. Sheep meat consumption worldwide, on a per capita basis, is comparable

in both developing and developed countries. In many Near Eastern and North African (NENA) countries,
Fuente: OECD-FAO (2021-2030).



COOPERACION
ESPANA- URUGUAY:

“Diferenciacion y agregado de valor a la carne
vacuna y de cordero en Europa”

Influencia de los sistemas de produccion sobre Ia
productividad, bienestar animal, atributos sensoriales,
aceptabilidad, percepcion de los consumidores y salud

humana.
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Carne de cordero:

Analisis de preferencia de consumidores

- ~ Beef Lamb
M Country of origin: Uruguay , "% N\ ||/ countryoforigin : Switzerland
* Sistema tarjetas/Perfiles i i
* Rango desde 1 a 15. LT I

* 291 consumidores.

« Combinaciones de pais de origen, alimentacion animal y precio de la carne (36
escenarios posibles=4x3x3).

« 15 perfiles, ortogonal fraccional disefio factorial

*Analisis Conjoint .

Atributos Niveles

Uruguay
Pais de origen Local

Suiza
Argentina

Pastura
Alimentacion Animal Pastura y Concentrado
Concentrado
Bajo

Precio de la carne Medio
Alto




Importancia relativa de 3 atributos diferentes en las

decisiones de compra de carne de cordero en 3 paises de
la UE.

Spain France UK All

M Country of Origin M Production System i Meat Price

Fuente: Font i Furnols et al. (2011)



Uruguay: Productor y Exportador de Lanas para
satisfacer las demandas de consumidores de alto poder
adquisitivo y sofisticados (Montossi et al., 2012)

Liviandad Toda estacion Puro, libre y natural

Suavidad Resistente, aislante, poco
inflamable, proteccion a
rayos ultravioletas y
antiestatica

Versatilidad Lanas para vestir

a consumidores
de alto poder
adquisitivo y

sofisticados

Origen conocido y Facil cuidado

trazable

Para todas las edades y
gustos; informalidad y
formalidad

Cuidado del ambiente
(renovable, reciclable
v biodegradable)

Apariencia/Moda Bienestar animal Responsabilidad social




Relacion entre consumo de lana y el

ingreso del consumidor

Chart 10
Per capita Apparel Wool Consumption vs Income
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Source: Intermational Monetary Fund and The Woolmark Company
Apparel wool consumption is apparel MDA at retail average 2004-2006 from The Woolmark Company Poimena
(I T Market Information 2008).

Income is US GDOF per head in 2008 on a purchasing power party basis.




Lanas y las preferencia de los
consumidores

NMet UK Consumer Perception

S0%0

40%0
30%0
20%0

O %o

-10%6
-20%0
-30%0

-4 0%
Ethics Health Envrionmental
Friendliness

Synthetics

Source: EIU) Consumer Surveys 20718

- Consumers perceive wool as having superior craedence attrnbutes to synthetic fibres.




Lanas y las preferencia de los
consumidores

What are the key factors that influence your decision to purchase a particular
fabric? (Proportion of responses)

= Cost
Longevity / durability

Versatility

Environmental footprint
Popularity
Ethical reputation

Source: EIU Consumer Surveys 2018




Consumidores, Empresas, Sistemas Productivos
y Bienestar Animal: El caso de Australia
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Fuente: G. Martin, 2016



Consumidores, Empresas, Sistemas Productivos
y Bienestar Animal: El caso de Argentina

Agosto 2015 JoRNADA

Insolito: hijade
Patagonia Deja De Paul Mc Cartney
Comprar Lana A .

renuncia alana

Proveedor Argentino
patagonica por
- "maltrato” a

News

REUTERS .
s e P Argentlna ovejas

oo I orich -
e e ] Patagonia deja de

I Fabricante de vestuario Patagonia comaiar lana a
. deja de comprar lana a red Ovis 21 i
tras video de PETA proveedor argentlno
o]
VENTURA, Califormia, EE.UU. (AP) La hiia del Beatle. 1a Sociedad F =
.a hija del Beatle, la Sociedad Rural y A
bricante de ropa Patagonia dijc el \(,(.'r:,)r l(.”wrlo ; N Yy Jornadas Futuro del Merino
Esquel, agosto 2011
r\!: g )

Bienestar animal y
Campanas «Practica Mules»

Fuente: La Torraca, 2016



Precios de lanas en el Uruguay . | b W
segun diametrode lafibra ' a
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Los procesos de certificacion y brandying crecen en la produccion

ovina, y las lanas finas o mas fina son un objetivo estratégico para
agregar valor al producto y proceso

|
Inversion

Certificacion de un tercero
de acuerdo a un estandar
Uruguay | C  ‘ s
EmmaMhnsu Wools ~ . y MERINO FIBRE
cadenade suministro cradletocradle

=
: NATIVA (A=3) ©
Integridad rRECRous rin CREDITADA

WOOLMARK
Fuente: Textile Exchange en jomadas Wool Comnect




¢ PARA DONDE VAMOS ?: Produccion Ovina

Tendencias
roductivas y de

eficiencia en
ueva Zelanda y
Australia




Menos ovinos en paises de
referencia, tendencia general......

Reduccion (%)

Pais /Afo 1990 vs. 2021

Australia

N. Zelanda

Uruguay

Fuente: Adaptado de Beef&Lamb NZ, MLA e INAC.



Australia: Menos ovinos pero
mas produccion, mas eficiencia

Cambio (%)
2001 vs. 2021

-39 %

Stock
(m)
Corderos Faenados
(m)
Peso Canal Cordero
(kg)

Produccion Carne Corderos
(miles tt)
Exportacion Carne Corderos
(miles tt)

+15%

+25%

+ 44%

+ 146 %



Nueva Zelanda: Menos ovinos pero
mas produccion, mas eficiencia

pem‘or‘mance

Cambio (%)
1986 vs. 2021

Stock Ovinos (m)

Stock Ovejas (m)
Sefalada (%)
Corderos faenados (m)

Peso canal (kg)

Produccion
(tt. Equi. canal)




Nueva Zelanda: Menos ovinos pero
mas produccion, mas eficiencia

2011

% of Farms

180 180+
12.5
r L
=80 85 90 as 100 105 110 115 120 125 130 13
Lambing %
I

% of Farms




Australia:
En un contexto de reduccion de Ia

produccion de lana,
aumentaron las lanas mas finas

B ——

Cambio (%)
1990/91 2020/21 1990/91 vs. 2020/21

Ultrafinas (< 16,5 micras) 0,08 % 4 %
Superfinas (16,5-18,4 micras) 4 % 26 %
Finas (18,5-20,4 micras) 23 % 36 %
Media (20,5-22,4 micras) 42 % 14 %
% > 25 micras 31 % 20 %

Total (tt; 100%) 817454 (100%) 318376 (100%)
Fuente: Adaptado de AWTA (2022)
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Nueva Zelanda:
Aun mas fino que en Australia

Figure 2. 2021-22 Merino fibre diameter distribution

30 Proportion
i New Zealand estimates

250, f/\f Ausiralia

20%

15%

10%

9%

0%
16 17 18 19

Fibre diameter
Source. AMEX, Beef+Lamb, HEWTA, Independent Commodiy Sernces PiL




GrassToGaTy. Nueva Zelanda: Y del punto de

C%‘p M vista ambiental - gases de efecto
invernadero ?

Cambio (%)
1990 vs. 2019

Emisiones Totales
(Kilotoneladas CO0, equiv.)
Emisiones por tt de peso de
Canal Equiv. producida 27,5 18,9
(tt CO, equiv.)

14.558 8527

Fuente: Adaptado de Beef&Lamb NZ, 2021)



TENDENCIAS GLOBALES Y LOCALES

DE LA OVINOCULTURA

Capitalizing on

GL@BAL

Trends
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TENDENCIAS GLOBALES EN GANADERIA OVINA:

f ™
Sistemas de produccion

concentrados en areas marginales

Reduccion en el numero (ovinos)

—

1| Sistemas productivos de mayor
| escala

Menor mano de obra disponible,

muy rentables en tlerras de mayor valor y
_ costos de rentas crementes : J

Intensificacion, produccion y eficiencia

l Mayor especializacion (Carne y Lana)

Consumidores y Sociedad mas exigentes Demandas mayores de formacion del

y menos calificada

Envejecimiento de los productores

(intrinsecos e extrinsecos) productor y su entorno



Tendencias que se consolidan en
Australia y Nueva Zelanda

Sistemas de produccion especializados:=

Lanas de alto valor
Produccion de Carne de Calidad -

Mayor precio de tierra e inswumos 1‘5
Mayor Productividad

Mayor medicion de procesos y
produc tos

Diferenciaciony agregado de valor

Certificacion de productos y
pProcesos

Genotipos mas eficientes

Alianzas estrategicas entre agentes
de las cadenas Textl y Carnica

Produccion de alimentos inocuos y
saludables

Mayor tamano de los
establecimientos

Elementos claves de productividad:

Falta de mano de obra = Mayor
COosto

Falta de RRHH capacitados —2»
Mayor costo.

Tercerizacion.

Mayor sensibilidad por
sustentabilidad ambiental y
bienestar animal.

Trarabilidad en proceso

Especies mas productivas

Valor nutritivo de alimentos
Fertilizacion
Subdivision/falambrado electrico
Diagnoastico de prenez

Mejora genetica

Suplementacion (Australia)
Automatizacion



Mejora de la competitividad
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Recursos humanos:

Uso eficiente de RRHH en
un marco cambio
paradigmatico en la
forma trabajar con el
ovino
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Automatizacion:

Parte del presente y el futuro de la produccion Ovina de Precision

P> Altos precios de

Bienestar
Animal

Mayor escala

o

Automatizacion

“Menos Mano de Obra
disponible, menos
calificada, mas madura,
menos calificada y mas
cara”.

Cambios en \ ‘ Trazabilidad
el estilo de

vida - Certificacion Manejo de Individuos
de productos vs Grupos

Alimentar &
Genética de
los “genes”

Incremento en la demanda de automatizacion en la produccion ovina




GANADERIA OVINA DE PRECISION

Capture - Analysis - Design - Test - Implementation - Delivery

Traceab

= == A L { e ] - ]

Automatizacion + TICs: Oportunidades para Trazabilidad
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OTROS COMPONENTES RELEVANTES DE LA
GANADERIA OVINA DE PRECISION DEL URUGUAY

Los perros y medir y medir y medir.............
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Enfoques y Reflexiones de la
Innovacion Tecnologica en

ovinos desde el INIA Uruguay

BIENESTAR ANIMAT EN OVINOS
PARA CARNE Y LANA

4 Taller de Gestacion en

OVINOS

Estackin

i INIA Salte Grande
SALTO

14 de agosto
Actividad abiectay gratuita, dirigida & Praducieres y Técnices

GUTIA PARA LA PRODUCCION ETICA DE
OVINOS EN URUGUAY
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Valorizacion
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ANALISIS Y APORTES DEL INIA PARA UNA OVINOCULTURA URUGUAYA
MAS INNOVADORA Y COMPETITIVA (SEGUNDA PARTE)

Es necesario un

cambio de estrategia

PoR FABI0 MONTO!




LA INNOVACION EN
PERSPECTIVA
HISTORICA:

FACTOR CLAVE DE LA
COMPETITIVIDAD

Figure 2. Monitoring Dorper sheep health and welfare.

The History of

Below. we show waves of

< : Y < : I E S iNnnovation across 250 years.
from the Industrial Revolution
o sustainable fechnology.

LONG WAVES OF INNOVATION

The theory of innovation oycies was developed by
economist Joseph Schumpeter who coined the ferm
‘creative destruction’ in 1942,

Schumpeter examined the role of innovation in
relation fto long-wave business cycles.

FOURTH WAVE

Al & loT
THIRD WAVE
Robots

& drones

Clean tech

SECOND WAVE

FIRST WAVE
Petrochemicals

e Water power @ Steam power @ Chemicals Etectronics
O Textiles @ Rail @ Internat- @ Aviation

combustion

9 iron @ Steel e
60 YEARS 55 YEARS 50 YEARS | 40 YEARS | 3
1785 iBas5 1s00 f=te i)

1950

Electricity Digital network
Software

New media

| 25 YEARS

KEY BREAKTHROUGHS

FIRST WAVE THIRD WAVE FIFTH WAV
During the industrial Revolution, Henry Ford's Model T in 1990, 2.3M us«
the first factory emerged— introduced the assembly internet—by Z01&6
a cottom mill im Britain_ line, revolutionizing the reached 3. 48

avtomotive industiry

SECOND WAVE FOURTH WAVE

As railways proliferated, Avialtion gains mass As climate challenges
their networks strongly adoption on a2 giobal intensify, clean tech
may reshape business

influenced urban growth. scale, providing 2 lever
LE to economic integration. models and

consumption patterns.
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Orientacion estratéegica de Ila Innovacion

Tecnologica

B e ———

Crecimiento

Respuesta a las necesidades y tendencias de

Fuente: Montossi {INIA, sin publicar}

Productos alimenticios y textiles
para el futuro: uso de
tecnologias emergentes

Productos diferenciados y de alto valor
{(natural, organicos, feedlot, came con marca,
alimentos funcionales, ingredientes

. nutracéuticos -bioactivos-, etc.)
Mejorar

Productividad del establecimiento
Eficiencia productiva

e Hoy ey _
s M EGELE]

Mercado/Consumidor/Comunidad




COWVIPETITIVE STRATEGY AND TECH INOLOGICAL INNOWVATIONS
FOR THE URUGUAYAN SHEEP INDUSTRY

2020 ININOVATIVE SIHEEFEP PRODUCTION SYSTENS
Diversified, intensified and specialized sheep production systerms that

produce differentiated wool and meat of high aoadded-vaolue, responding to
the demaonds of wealthier, educoted, inffluenced, and sophisticated
coOnswurmers situated in niche markets.

Semi-extensive Extensive Intensive
production systems production systems production systems
Fine wool + lamb Fine, superfine and Lamb meat + coarse
meat ultrafine wool + wool as a sub-product
sheep meat as a sub- of thhe system
Modern double product of thhe system
purpose breeds with Prolific and Terminal
terminal sire use in Merino breed breeds

Ppart of thhe flock

Animal Health & welfare
Economical, social, and enviromental sustainability
Traceability
Climmate change
Carbomn and water footprint
Agribusiness and organization innovations

Product and process certification
Food safety

Nutritive value anmnd human health

Fuente: Montossi et al. (2013)
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Sanidad animal
Trazabilidad
Bienestar animal

Sustentabilidad ambiental
Innovacion Tecnoldgica

Certificacion de productos y procesos

80-90% =+

Productividad
(Ej.: % destete)
140% ] +

50-60%

—
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Fuente: Montossi (INIA)



El biotipo y la eficiencia reproductiva

Los nhuevos genotipos evaluados por INIA

Frisona

“aionh ATRFEIEND

e

ar

INIA Las

Finnish

] . o
l A “URUGUAY

Instituto Nacional de Investigacion Agropecuaria



Impacto productivo y econdmico de alternativas tecnoldgicas

del rubro ovino para la mejora de la sostenibilidad de los sistemas productivos a
pequefa escala (Ganzabal, 2016)

Biotipo del vientre Corriedale Corriedale Corriedale Prolifico
Biotipo de los carneros Corriedale Corriedale Carnicero Carnicero
Peso de la oveja (kg) 45 60 45 51

Ovejas/ha 8 6.1 10 8.4
% Destete Ovejas ! 90 111 90 155
% Destete Borregas de 7 meses ?2 0 0 0 78
Produccidn lana (kg/ha) 39 34.2 49 42
Produccion de carne (kg/ha) 176 178 222 378
Ingreso Familiar (USS/ha) 146 146 223 419
Margen Bruto (USS/ha) 102 112 165 372
Foil ponser o _o @@
e N7
; ® "?: Instituto Nacional CENTRAL LANERA
“%,ﬁ -~ de Investigacion Agropecuaria URUGUAYA
S -Uruguay -
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CRILU: ¢Quiénes somos?

Q>

CRILU

CONSORCIO REGIONAL
DE INNOVACION
DE LANA ULTRAFINA

Sociedad Criadores %
Merino Australiano

del Uruguay

Principales caracteristicas

Antecedentes: 10 anos PMF del Uy.

2011 — 2021.

42 Productores consorciados, SCMAU/ARU e INIA.
120 mil ha, 180 mil animales, y 85 % CN.
Participacion de la industria textil-lanera.
Region Norte del Uruguay (> Basalto).
Gobernanza y financiamiento publico-privado.
Estructura de gestion reducible y flexible.
Organizacion con orientacion de 1+D+i.
Derechos y obligaciones.

Nucleo Genético Ultrafino de INIA “Glencoe”
(NGU).



CRILU: ¢Qué proposito tenemos?

Coordinar y complementar capacidades entre productores,
representantes de la industria textil — lanera y de organizaciones
cientifico — tecnoldgicas para promover el desarrollo sostenible de
la produccidn, industrializacion y comercializacion de lanas
ultrafinas en el Uruguay.

Entretejiendo Historias



CRILU: “El Nucleo Genético Ultrafino de INIA Glencoe “V ~

“La genética CRILU 20207,
tecnologia sofisticada que genera
madres que producen:

+ 50 kg de peso vivo
4,6 kg lana
15,5 micras

+90% de destete
Y mucho masiiji

Entretejiendo Historias



CRILU: “El Nucleo Genético Ultrafino de INIA Glencoe — QO :
Plataforma de Innovacion en crecimiento: Distribucion y
multiplicacion de genética superior, apoyando la cabana nacional

Entretejiendo Historias

CRILU

uuuuuuuuuuuuuuuu




CRILU: “Difusion, transferencia y validacion de tecnologia” Q) =

v Incrementar la produccion de carmne ovina un 49<45
v Incrementar el IK 8245

v Adaptamos tecnologias para transferirlas en
jormadas abiertas a mas de 450 participantes

kg carne/ha

H eqocio vino mas

’ /I
0l e copuntino
Fuente: Ferreira, Platero, y Chalkling (2021)




CRILU

CRILU: Caracterizando la calidad de sus lanas | “©

e Caracterizar la calidad de lana de los consorciados segun segun normativa de la
International Wool Textile Organisation (IWTO) en el Laboratorio del LATU.
* Cosecha segun “grifa verde” del SUL.

Predios 37 40
Lana Vellon (kg) 209870 268330
Fardos 1143 1470

@ >

LABORATORIO TECNOLOGICO R it i ey

DELURUGLUAY ¢+ [ DELANA ULTRAFINA

e
UUUUUUU

Fuente: Pérez et al. (2017)

Entretejiendo Historias




CRILU: Caracterizando la calidad de sus lanas 11"~

Porcentaje (%)

superfina

Ultrafina {(<16,5) (16,5-18.4)

Fima (18,5-20,4) Media (20,5-22.4)

Diametro de la fibra ()

“la lana producida por los consorciados del CRILU puede ser considerada como un producto de alto

valor, que permitiria un eficiente proceso industrial y productos finales de elevada calidad ”



1997-2019: El cambio de perfil de las lanas de Uruguay <V~

Entaons. base sucia

URUGUAY : PRODUCCION DE LANA POR MICRONAJE

2019 —Delta Agro Consultores en base a datos de |a Industria

<225 3.200 5.460 6.500 7.500
22.6-23.5 8.000 3.360 1.750 1.900
23.6-25.0 7.200 2.100 750 1.000
25.1-26.5 12.000 3.780 1.500 1.100
26.6-28.0 26.400 4.200 2.750 2.100
28.1-29.5 20.000 10.080 8.250 5.900
29.6-31.5 3.200 8.820 2.500 3.000

>31.6 a00 2.940 1.000 1.000

Total 80.800 40.740 25.000 23.500
Fuentes: 1997 —CMPP

0T ol e ooy Eomiets - pEITA

Agro-Consultores

Q>

CRILU

CONSORCIO REGIONAL
DE INNOVACION
DE LANA ULTRAFINA

Fuente: Cardellino et al. (2020)

Entretejiendo Historias

Agencia
Nacional de
Desarrollo




1997-2019: ¢éY dentro de las lanas finas?

5000
4500
4000
3500
3000
2500
2000
1500
1000

500

Ultrafina

Produccion de lana mermo por diametro
En toneladas

<16,5 165-184  18.5-20.

Superfina Fina

w1997 w2007 w2015 w2019

205-224
Media

Fuente: Cardellino et al. (2020) T T—

Q>

CRILU

CONSORCIO REGIONAL
DE INNOVACION
DE LANA ULTRAFINA

Agencia
Nacional de
Desarrollo




CRILU: Proyectos de Responsabilidad Social “*

ICENTRAL LANEERA

URUﬁUA:A

2 Qué le ha parecido el carnero?

“Desde los anos 2013 (CLU) y 2017 (IPA) a la fecha se entregaron 80 carneros de
alto mérito genético del NGU “Glencoe” a productores familiares”




CRILU:. “Del vellon al consumio ya Ia nda

Micaela Castro
Disefiadora
ganadora de Lumina

Manos del Uruguay

Ana Campanella
Artista Plastica

-2
Mercedes Lalanne
Disefiadora
Vestuarista de Carnaval

Ana inés Piriz
Disehadora
InUse

Entretejiendo Historias

V4

Carlos Clavelli
Artista - Artesano

A

L t
< o5 . [
o %‘ .
Veronica Artagaveytia
Artista Piastica

Atelier Ana Livni y Ronda de Mujeres

*

0’7

[}

Ago Paez
Artista Plastica

Taller Mirandetti

MANOS DEL URUGUAY



Casos exitosos del rubro ovino se caracterizaron por:

d Orientacion a la demanda

4 Vision de cadena.

A Participacion conjunta del sector privado y publico.

1 Se gestaron las propuestas en momentos de crisis del sector.

1 Una gran fortaleza en la “institucionalidad”.

 Los productores son protagonistas.

d Investigacion + productores + industria desde un inicio.

] Estos casos son ejemplos de la vision del “aprender haciendo” y “aprender
usando”.

Las partes establecen derechos, obligaciones, premios y castigos en forma de
contratos/convenios.

d Equipos de trabajos fuertes y con liderazgo y altamente capacitados y
motivados.



LA GANADERIA DEL SIGLO XXI:

“Hacia la Mejora Genética

de Precision en Ganaderia”

I \ “URUGUAY

Ingtitto Nacional de Invesfigocion Agropecuaria figacion Agropecuaria
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Mejora Genética: Uruguay compitiendo en el mercado
globalizado del conocimiento genético: Un desafio Pais

precision
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De Barbieri et al. 2022

Peso vivo y canal

Lana, peso, diametro, color Grasa, AOB, GR Clasificacion visual
Condicién corporal
Metano
Afecciones podales

P Consumo
Eficiencia de
FAMACHA ~ | <R conversion del

Sociedad Criadares B AE allmentO
e Aumcsiono 0) F:”_/ﬁ)f, DOLN Q

HPG CORRIEDALE URUGUAVEN - -
Supervivencia de
corderos y adultos

Temperamento Partos multiples
Habilidad materna
Fertilidad

Motivo descarte

Dificultad al parto

El proyecto SMARTER es financiado MESA REDONDA

por el programa Horizon 2020 de la Unién Europea
(acuerdo N%772787) SMARTER EN URUGUAY




Nucleos Genéticos de informacion (3 anos):
De Barbieri et al. 2022

MA Cor MD

109 135 142
Borregas (% del total) 38 35 43

Mortalidad a senalada (%) 10 6 10
Mortalidad al destete (%) 12 7 12
Sefialada (%) 97 123 126 MA Merino australiano, Cor

Corriedale, MD Merino Dohne
Destete (%) 95 122 124

_mA_| cor | MD_

Ovejas PV encarnerada (kg) 50,8 56,5 59,6
CC encarnerada (unidades) 2,9 3,1 3,3

Peso de vellon (kg) 3,96 4,20 3,51
Diametro de fibra () 15,6 28,2 20,1
PV destete (kg) 23,7 26,0 27,9

El proyecto SMARTER es financiado f%. MESA REDONDA
por el programa Horizon zozo de la Unién Europea m a r e r s
(acuerdo N°772787) . SMARTER EN URUGUAY

Paricion potencial (%)




Eficiencia y emision — Contrastantes: De Barbieri et al. 2022

Merino Australiano

)
I
J-
L

e | wedo | baei

: ::;grs:nr;mg) residual del alimento 0.17 ¢ 0.01b 0.15 3
- 22.6 b 22.9b 24.1a
" " C;:;“""’ espe;:"’ (ke MSIZ‘\"” - - Metano/ganancia de PV (g/kgBWG) 6.9b 7.1b 7.5a

Grupo de RFI @ 1_AltoRFI A 2_MedioRFI ® 3_BajoRFI Regression

Eficientes 20-23 % <consumo
Eficientes 6 % <metano (g/d)

De Barbieri et al. 2020, Navajas et al. 2021, De Barbieri et al. enviado

El proyecto SMARTER es financiado MESA REDONDA
por el programa Horizon zozo de la Unién Europea : m a r e r
(acuerdo N°772787) S .. SMARTER EN URUGUAY




Alineando Sistemas
Productivos Ovinos
del Uruguay y los
requerimientos y
preferencias
globales de los
consumidores




DESAFIOS EN EL DISENO DE LOS SISTEMAS DE PRODUCCION DE ACUERDO
A LAS PREFERENCIAS DE LOS CONSUMIDORES

Presentation
3
preparation
Diverse “ Consumers ‘

around the
world

Production
Systems
Economic
Transportation Distribution g Marketing @ Media influence

Fuente: Montossi et al., (2013)




Sistemas de Produccion y Consumidores; Segmentacion, Agregado de
Valor y Alineamiento: Hacia la Intensificacion Sostenible de Alimentos/Conceptos

Sistemas
Productivos
Sostenibles

Mercado de alto valory
sofisticados

Certificacion de productos y procesos
Marcas
Etiquetados
Trazabilidad (del “campo al consumidor™)
Sélida base cientifica
Marketing y Comunicacion

Desafios: Tecnologia, educacion, escala, inversion, costos, tiempo, integracion de No es para todos. |a presién

cadenas, globalizacion, capacidad de innovar, posicion de gobierno, empresarios vy
trabajadores, regulaciones de mercados, y tradiciones.

aumentajjj



CAPITAL HUMANO:

FACTOR CLAVE DE LA COMPETITIVIDAD

— CO-CREACION
N & — VISION
SISTEMICA

CAPITAL
HUMANO

7 » ESTRATEGIA
n *Rentabilidad
6 ( ( \\ ) ‘."&:"t% °CreenC?m:eln?o >
*Desarrollo
((\\ )M:t}’a

Sistema Complejo




future farmers
in the spotlight

“El ganadero del Futuro”: Como sera?........ -
o R

.54

olidario y emprendedor,

construye con otros " Familiarizado

, Informado (y mas

econocido Y™ ;
y alla del sector)
conectado
conla

“El ganadero del

futuro”....un proceso

en construccion
continua

Sociedad

Motivado y
con
objetivos

claros ‘ -

Abierto a
nuevas
ideas

sesorado (Global)

nstruido, siendo parte
Valores, de un proceso de
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* Los consumidores de alto poder adquisitivo son cada vez mas sofisticados y exigentes en cuanto
los requerimientos del valor intrinseco y extrinseco de los alimentos que consumen y de las fibre
que visten.

* Los mercados de la carne ovina y la lana a nivel mundial sufrieron cambios disruptivos qu
impactaron en forma sustancial la manera de producir estos productos (“del commodity :

speciality”).
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* La investigacién e innovacidn son esenciales en la mejora continua y el mantenimiento de
competitividad.

* La adopcién de tecnologia es una proceso complejo donde intervienen una serie de factol
tecnolégicos y no tecnoldgicos que influyen en su incorporacidn a nivel de los sistemas productive
Estas son solo herramientas pero no son el fin en si mismo. El centro es la motivacién y desarrollo

capital humano.
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 Existen oportunidades alinear los sistemas de produccién, las buenas practicas y tecnologias
de acuerdo a las preferencias de los distintos segmentos de consumidores y ganar su confianza
y leatad en los diferentes nichos de los mercados de carne ovina y lana de calidad.

* Como respuesta a los mercados, la especializacién productiva y el incremento de la
productividad, en forma sostenible, son estrategias a profundizar.

Dentro de 20 afios lamentards mas las

. “Si buscas resultados
' cosas que no hiciste, que las que hiciste.

distintos no hagas

. siempre lo mismo”.
Asi que suelta amarras y abandona

puerto seguro. Atrapa el viento en tus

velas. Suefia. Explora. Descubre.

- Mark Twain
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* Rubro de gran importancia econémica y social en nuestro paises. Sin embargo, nos quedar

importantes espacios de profundizacién en la legitimacién del ovino a nivel de la sociedad y er
particular en los formadores y tomadores de opinién.

«Cuando hay una tormenta
los pajaritos se esconden,

pero las aguilas vuelan
mas alto »

"Y FUE GUANDO =
ESTABA CAYENDQ_ ~
QUE ABRI MIS ALAS

Y APREND! & VOLAR!

Mahatma
Gandhi

@Culturizanco




La innovacion tecnologica
base para el desarrollo de
una nacion inteligente,

productiva, competitiva y
prospera
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“Sembrar en investigacion es
cosechar en prosperidad”



